Regulamin konkursu Perty Rynku FMCG 2011

I. ORGANIZATOR | CEL KONKURSU

1. Organizatorem Konkursu ,,Perty Rynku FMCG 2011” zwanego dalej ,,Konkursem” jest Wydawnictwo Gospodarcze
Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Watbrzyskiej 11 lok. 254, zwane dalej ,,Organizatorem”.

2. Celem Konkursu jest :

Wytonienie najlepszych zdaniem detalistéw nowych produktéw FMCG.

Wskazanie nowych produktéw FMCG o najwiekszym potencjale sprzedazowym.

Promocja jakosci i wysokich standardéw w dziatalnosci producentéw FMCG.

Wspieranie wizerunku dobrych marek i przedsiebiorstw FMCG w branzy handlowej poprzez promowanie
marek i firm najlepszej jakosci.

3. Konkurs przebiega pod nadzorem jednego z czofowych instytutéw badawczych — GfK Polonia.
Il. PRZEBIEG | CZAS TRWANIA KONKURSU

1.Konkurs ,,Perty Rynku FMCG 2011” trwa od stycznia 2011 do czerwca 2011.

2. Konkurs ,,Perty Rynku FMCG” odbywa sie cyklicznie, raz do roku i sktada sie z czterech etapow:

e Etap | - Przyjmowanie zgtoszen : w pierwszym etapie (trwajgcym w edycji 2011 od 14.01.11 do 14.02.11)
Organizator przyjmuje od producentdw, ustugodawcdw oraz firm zwigzanych z branzg handlowg zgtoszenia
produktow i ustug pretendujgcych do nagrody na podstawie zdjec i wypetnionego zgodnie z zasadami
Konkursu formularza zgtoszeniowego.

e Etap Il - Weryfikacja nadestanych zgtoszen : w etapie drugim (trwajacym w edycji 2011 od 14.02.11 do
11.03.11) Organizator sprawdza poprawnosc i zgodno$c¢ z zasadami Konkursu nadestanych zgtoszen.

e Etap lll - Glosowanie : podczas trzeciego etapu ( trwajgcego w edycji 2011 od 16.03.11 do 30.04.11)
wiasciciele i kierownicy sklepdw detalicznych oraz inne osoby odpowiedzialne za zakupy do sklepéw
(czytelnicy Wiadomosci Handlowych) typujg zwyciezcow wsrdd produktéw i ustug zakwalifikowanych do
Konkursu, poprzez wypetnienie ankiety dotgczonej do marcowego wydania miesiecznika ,, Wiadomosci
Handlowe” lub ankiety internetowej zamieszczonej w formie broszury na stronie
www.wiadomoscihandlowe.com.pl . Po wypetnieniu odsytajg ankiete bezposrednio do Instytutu
Badawczego GfK Polonia.

e Etap IV —Weryfikacja ankiet i zliczenie gtoséw : w czwartym etapie (trwajgcym w edycji 2011 od 04.05.11
do 13.05.11) Instytut Badawczy GfK Polonia sprawdza poprawnos¢ nadestanych ankiet i dokonuje zliczenia
gtosow.

3. Ogtoszenie wynikéw Konkursu ,,Perty Rynku FMCG 2011” nastgpi w czerwcu 2011 roku podczas uroczystej gali
rozdania nagrod.

lll. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1. W Programie mogg uczestniczy¢ przedsiebiorstwa, ktére spetniajg nastepujgce wymogi:
a) dziatajg na terenie Polski.
b) sg bezposrednio zwigzane z branzg FMCG.



c) zgtoszone przez nie produkty lub ustugi pojawity sie w sprzedazy w ciggu catego roku 2010 lub w listopadzie i
grudniu 2009 do branzy handlowej.
d) przesla do redakcji ,, Wiadomosci Handlowych” wypetniony zgodnie z zasadami Konkursu formularz zgtoszeniowy.

2. Z udziatu w Konkursie wytgczone zostaja:
a) produkty i ustugi bedgce marka wtasng sieci handlowe;.
b) produkty i ustugi ktore braty udziat w poprzedniej edycji Konkursu.

3. Zgtoszenia i udziat w Konkursie jest bezptatny.

4. Przystgpienie do Konkursu nastepuje poprzez przestanie przez Uczestnika Konkursu w terminie do dnia 14 lutego
2011 ponizszych materiatow:

a) Wypetnionego formularza zgtoszeniowego.

b) Kolorowego zdjecia produktu (wymagania techniczne: biate, jednolite tto, plik *.tiff lub *.jpg, rozdzielczos¢ 300
dpi) wraz z opisem (do 700 znakdw ze spacjami, z podaniem gramatury produktu)

c) W przypadku zgtaszanej ustugi: logo/znak ustugi (formaty *.pdf lub *.jpg) i opis max 700 znakdow ze spacjami.

d) W przypadku, w ktérym Uczestnik Konkursu zgtasza produkt lub ustuge, ktorych jest wytgcznym dystrybutorem
konieczne jest zatgczenie o$wiadczenia o posiadaniu stosownych praw do jego wprowadzania do obrotu na
terytorium Polski oraz korzystania w powyzszym zakresie z jego marki, znaku towarowego i innych oznaczen.

5. Kazdy Uczestnik Konkursu ma prawo zgtosi¢ wytgcznie jeden nowy produkt lub ustuge lub nowa linie produktowa
w kazdej z kategorii.

6. W kazdej z kategorii moze wystepowad tylko jeden produkt danej marki.
7. Kazdego uczestnika konkursu Organizator definiuje na podstawie odrebnego numeru NIP, czyli w przypadku firm
ztozonych z wielu zaktadédw o uwzglednieniu ich zgtoszen w jednej kategorii decyduje posiadanie przez nie wtasnych

numeréw NIP.

8. Materiaty zgtoszeniowe moga by¢ dostarczone do siedziby Organizatora na ptycie CD lub przestane w formie
elektronicznej na adres e-mail: perly@wiadomoscihandlowe.com.pl

9. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za zgtoszenia, ktdre nie dotarty do niego z przyczyn od niego
niezaleznych (np. wskutek awarii poczty e-mail; opdznien pocztowych itp.)

10. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie nieprawdziwych danych lub danych osoby trzeciej przez
Uczestnikéw Konkursu. Podanie nieprawdziwych danych skutkuje odebraniem prawa do nagrody.

11. Uczestnik ma prawo wycofa¢ lub zmieni¢ swoje zgtoszenie wytgcznie do dnia 18 lutego 2011 roku.

12. Jezeli w danej kategorii nie zostanie zgtoszonych przynajmniej 5 produktéw nie bedzie ona brana pod uwage w
Konkursie.

13. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany liczby zgtoszert w danej kategorii, liczby kategorii lub nazwy
kategorii oraz ostatecznego przypisania produktu/ustugi do danej kategorii.

14. Organizator zastrzega sobie prawo do podjecia decyzji o przyjeciu lub odrzuceniu zgtoszenia bez podania
przyczyny.

15. Zgtoszenie produktu lub ustugi do Konkursu jest rdwnoznaczne z udzieleniem przez Uczestnika zgody na
prezentowanie ich na stronach internetowych nalezgcych do Organizatora i Partneréw Konkursu, a takze we

wszelkich materiatach informacyjnych i promujacych Konkurs.

16. Zgtoszenie do Konkursu jest rdwnoznaczne z akceptacjg Regulaminu Konkursu przez Uczestnika.



17. W przypadku naruszenia zasad wymienionych w regulaminie Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika z
Konkursu.

18. Formularz zgtoszeniowy stanowi zatgcznik do regulaminu.

IV. KATEGORIE ZGLOSZEN DO KONKURSU

1. Konkurs ,,Perty Rynku FMCG” sktada sie z 2 grup kategorii — kategorie produktowe i kategorie ustugowe.

2. Do kategorii produktowych zaliczane sg produkty spozywcze, kosmetyczne i chemiczne zgtoszone do Konkursu.
3. Do kategorii ustugowych zaliczane sg wszystkie produkty i ustugi zwigzane z obstugg i wyposazeniem sklepdw.

4. Zwyciezcy Konkursu otrzymaja tytut i statuetke ,,Perta Rynku FMCG 2011” (dotyczy kategorii produktowych) lub
,Perta Rynku —Wybdr Detalistéw” (dotyczy kategorii ustugowych)

5. Laureaci drugiego i trzeciego miejsca w konkursie otrzymaja tytut i dyplom ,,Produkt Wyrdzniony w Konkursie
Perty Rynku FMCG 2011” lub ,,Produkt Wyrdzniony w Konkursie Perta Rynku — Wybdr Detalistow”

6. W przypadku uzyskania przez dwa produkty w danej kategorii jednakowej ilosci glosdw zostang one
sklasyfikowane ex aequo.

7. Listy Kategorii wraz z formularzem zgtoszeniowym stanowig zatgcznik do regulaminu.
V. ZASADY GLOSOWANIA

1. W gtosowaniu na produkty zamieszczone w ankiecie konkursowej mogg braé udziat wytgcznie witasciciele i
kierownicy sklepdw oraz pracownicy sklepédw odpowiedzialni za zaopatrzenie.

2. Jedna placédwka handlowa moze przekazac do instytutu badawczego GfK Polonia maksymalnie 1 wypetniong
ankiete.

3. O poprawnosci gtosowania i uwzglednieniu ankiet decyduje instytut GfK Polonia.
VI. PRAWO WYKORZYSTYWANIA ZNAKU

1. Organizator przyznaje prawo do bezptatnego wykorzystywania w dziataniach marketingowych znaku ,,Perfa Rynku
FMCG 2011” oraz znaku ,Perta Rynku- Wybdr Detalistéw” laureatom konkursu ,,Perty Rynku FMCG 2011”, ktdrych
produkty lub ustugi zwyciezyty w poszczegdlnych kategoriach i otrzymaty prestizowe statuetki.

2. Laureatom konkursu ,,Perty Rynku FMCG 2011”, ktérych produkty lub ustugi zajety miejsce drugie lub trzecie w
poszczegdlnych kategoriach, Organizator przyznaje prawo do bezptatnego wykorzystywania w dziataniach
marketingowych znaku ,,Produkt wyrdzniony w konkursie Perty Rynku FMCG 2011” oraz znaku ,,Produkt wyrdzniony
w konkursie Perta Rynku — Wybdr Detalistow”.

3. Laureaci zobowigzujg sie do wykorzystywania zastrzezonych w Urzedzie Patentowym znakdéw ,Perta Rynku FMCG
2011” i ,Perta Rynku- Wybdr Detalistéw” oraz ,,Produkt wyrdzniony w konkursie Perty Rynku FMCG 2011” i ,,Produkt
wyrozniony w konkursie Perta Rynku — Wybdr Detalistdw” wytgcznie zgodnie z forma, wymiarami oraz znakiem
graficznym przekazanym przez Organizatora.

4. Prawo do wykorzystywania znakdéw ,,Perta Rynku FMCG 2011” i, Perta Rynku- Wybér Detalistow” oraz ,Produkt
wyrozniony w konkursie Perty Rynku FMCG 2011” i ,,Produkt wyrézniony w konkursie Perta Rynku — Wybér
Detalistéw” nie moze by¢ przenoszone na rzecz osob trzecich.

5. Prawo do wykorzystywania znakdéw, Perta Rynku FMCG 2011” i, Perfa Rynku- Wybér Detalistow” oraz ,Produkt
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wyrozniony w konkursie Perty Rynku FMCG 2011” i ,Produkt wyrédzniony w konkursie Perta Rynku — Wybor
Detalistéw” nie moze by¢ przenoszone na rzecz produktéow i ustug nie biorgcych udziatu w konkursie.

VIl. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Regulamin konkursu znajduje sie do wgladu w redakcji oraz na stronie internetowej Organizatora Konkursu.
2. W sprawach interpretacji zapisdw i wymagan regulaminowych decyzje podejmuje Organizator.

3. Wszelkie pytania i uwagi mozna kierowac na oficjalny adres e-mail konkursu: perly@wiadomoscihandlowe.com.pl

4. Naruszenie ustalen regulaminu Konkursu przez Uczestnika bedzie oznaczato jego wykluczenie z uczestnictwa w
Konkursie.

5. Wszelkie spory dotyczace przebiegu Konkursu oraz innych kwestii z nim zwigzanych, w tym w szczegdlnosci
dotyczace wykorzystania znaku ,Perta Rynku”, rozstrzygane bedga przez Sad wtasciwy dla siedziby Organizatora.

6. Zgtoszenie przez Uczestnika produktu lub ustugi do udziatu w Konkursie jest rGwnoznaczne z jego zgoda na
warunki okreslone w niniejszym Regulaminie.

Warszawa dn. 10.01.2011



