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U Informacje o badaniu
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Rynek detaliczny

Uniwersum sklepow detalicznych: sklepy spozywcze

SKLEPY SPOZYWCZE

Kanaty uwzglednione
w badaniu czytelnictwa
prasy handlowej

~119.143 | .1 50 vs. 2009

SKLEPY WIELKOFORMATOWE SKELPY MALOFORMATOWE

HIPERMARKETY SPOZ. DUZE (=5.750) |  SPOZYWCZE
88 (zagr. SPOZ. SREDNIE (=26.900) ' MALE

SPOZYWCZE

. SPECJALISTYCZNE |

~24.430

11 (polskie) |~ 11 | C=57.500 >
;--—4 ' P a #

Zmiana vs 2009:

Spoz. duzy  Spoz. Sredni Spozywczy maty

Spoz. specjalistyczny

Vv =20.9% | =1.5% J =4%

Otrzymane wyniki badania dystrybucji i czytelnictwa prasy handlowej zostaty przewazone
przez strukture polskiego handlu w badanych kanatach

Zrodto: GK ,Liczenie sklepow”, dane GUS, badania wtdrne

N =2.9%

GfK
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O projekcie

O >

roba

» Badanie zostato przeprowadzone w sklepach spozywczych oraz supermarketach
i hipermarketach bez sklepow dyskontowych i specjalistycznych.

 Proba zostata sporzadzona z uwzglednieniem kryteridw:

A. Geograficzne
B. Wielko$¢ miasta

C. Powierzchnia sprzedazy placéwek handlowych

Ad. A: Kryterium geograficzne

v'Polska podzielona zostata na 4 obszary zgodnie z podziatem regionalnym handlu GfK
(region wschodni, centralny, potudniowy, pétnocno-zachodni).

Ad. B: Wielko$¢ miast Ad. C: Kryterium powierzchnia sprzedazy sklepu

v'Ponizej 10 tys. mieszkancéw v Mate sklepy do 40 m? — proba 311

v'0d 10 do 50 tys. v" Srednie sklepy od 40 do 99 m2 — proba 155

v'Od 50 do 200 tys. v Duze sklepy od 100 do 299 m2 — préba 133

v'Powyzej 200 tys. v Supermarkety od 300 do 2.500 m2— préba 86
v" Hipermarkety powyzej 2.500 m2 — préba 40

e W sumie zrealizowano 725 wywiadow. Dobdr préby i sposdb analizowania wynikéw
(wazenie) zapewnia reprezentatywnosc¢ danych dla sklepéw spozywczych badanych

formatow.



Dystrybucja i czytelnictwo prasy handlowej
O projekcie

mjektu\

* Celem badania byta analiza poziomu dystrybucji i czytelnictwa prasy handlowej w Polsce
— w  sklepach  spozywczych  oraz  supermarketach i  hipermarketach
(bez sklepow specjalistycznych i dyskontowych).

» PrzygotowaliSmy metodologie pomiaru oddajgcg obraz rynku w tych kanatach.
Aby to osiggna¢, w analizach uwzgledniliSmy dane z naszych badan dotyczace struktury
i specyfiki polskiego handlu.

@ologla\

Badanie przeprowadzono za pomocg kwestionariuszowych wywiadow osobistych
realizowanych w miejscu pracy respondenta, czyli w sklepie (PAPI, B2B).

o Respondentami byli wiasciciele, wspotwlasciciele, kierownicy placowek
handlowych.

e Z uwagi na podobne brzmienie tytutdow prasy handlowej, pytania dotyczace dystrybucji
i czytelnictwa byly wspierane okazywaniem oktadek wszystkich badanych tytutow.

e Karty =z pokazywanymi oktadkami bylty ulozone w czterech rdznych
wariantach/kolejnosciach.
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O projekcie

ﬁ badh

 Dystrybucja tytutéw prasy handlowej
v wspotwystepowanie/wspotdotarcie tytutow prasy handlowej
o Czytelnictwo tytutéw prasy handlowej, w tym:
v czytelnictwo cyklu sezonowego (CCS)
v czytelnictwo ostatniego wydania (COW)
e Ocena tytutéw prasy handlowej
o Wptyw reklam w prasie handlowej na dokonywanie zakupéw do sklepu.

mane tytuly\

» Badanie uwzgledniato tytuty majgce 10 000 i wiecej egzemplarzy deklarowanego
naktadu. Dla tych tytutdw zostaty przygotowane plansze z oktadkami, okazywane
respondentom przy pytaniach wspomaganych. Uwzglednione tytuty to:

v' Detal Dzisiaj v" Magazyn Zycie Handlowe
v" Handel v Poradnik Handlowca

v Handlowiec v Wiadomosci Handlowe

v" Hurt & Detal

G realizacj\

* Wywiady w sklepach odbywaty sie w dniach 6-20 kwietnia 2011 roku.
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y Dystrybucja prasy handlowej




Dystrybucja prasy handlowej

Jakie czasopisma/tytutly prasy handlowej byly dostarczane do sklepu w ciggu ostatniego
potrocza/3 miesiecy*?

n=725 Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu, Polska
50% -
45%
40% - 37%
34%
S 30% -
8
§ 23%
3 20%
20% A
S 16%
(\)
10% - 9%
0% - : .
Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie

Handlowe Handlowca Handlowe

Wiadomosci Handlowe majq najlepsze dotarcie do sklepow spozywczych
formatow uwzglednionych w badaniu

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone




Dystrybucja prasy handlowej

Jakie czasopisma/tytutly prasy handlowej byly dostarczane do sklepu w ciggu ostatniego

potrocza/3 miesiecy*?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

=311 =155 - :
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2 S 45%
S 43% 0 S S 399
- 38% Ny o 36%
3 32% 3"
0,
S 22% o S 5 )
- 19% - 16%
L 2% 14% S 20% 13%
) I N N H B =
0% T T T T T 0% T T T ‘
2 3 8 @ 5 3E g 2 3 8 % 5 5 F g
THN NS R T N Y 3 1o H ! nd
£3 £ B3 s 28 88 BRE §3 2 g3 6 °a CHE T
35 S5 B £ S 35 S5 B £ 8

=133 Duze skle ow. sprzed. 100-299 m?
0%1 53%

40% 40%

40% 33% .
29% 26%
i I I —

0% A

% respondentow

‘I

S x 8 & - ) T8 g g ¢
3 2 z 2 £ 8 s ] S So3
£° T o 30 [} a N ° 893
o T 5 T T (=) o u._':ug
- o c ] sN &
T © a c = T
S T T ©

E T

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone




Dystrybucja prasy handlowej

Jakie czasopisma/tytutly prasy handlowej byly dostarczane do sklepu w ciggu ostatniego

potrocza/3 miesiecy*?

Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

n=86
60% - 54% Supermarkety (pow. sprzed. 300-2500 m?2)
> 44%%
S 38%
S 40% -+ o
§ 34% 31%
S
Q
: 20% - 150/0 14%
IS
0% . -
Wiadomosci Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Poradnik Handel Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
=40 . oo
o - Hipermarkety (pow. sprzed. powyzej 2500 m?
47% 46%
\% 42%
T 40% -
S 30%
Q
% 21%
S 20% A
N 13%
I
i . [ ]
Poradnik Wiadomosci Handlowiec Hurt & Detal Handel Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowca Handlowe Handlowe

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik)
Dane wazone

— badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki —

badanych 6 ostatnich miesiecy

GfK



Dystrybucja prasy handlowej

Jakie czasopisma/tytutly prasy handlowej byly dostarczane do sklepu w ciggu ostatniego

potrocza/3 miesiecy*?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

n=159
60% - Sklepy w regionie pétnocno-zachodnim Polski
0,

\g 43% 40%
S 40% -+
S
S 25% o,
% 24% 21% .
S 20% A 18%
NS

0% . . . . . . [ ] .

Wiadomosci Poradnik Handel Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
n=223
60% -
Sklepy w regionie potudniowym Polski
0,

\g 42% 39%
S  40% A 359
3
<
S 24%
X 22%
0 (1)
qk’ 20% 4 19%
Q\a . =

0% T T T T T - 1

Handel Wiadomosci Poradnik Handlowiec Hurt & Detal Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe

GfK

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone




Dystrybucja prasy handlowej

Jakie czasopisma/tytutly prasy handlowej byly dostarczane do sklepu w ciggu ostatniego

potrocza/3 miesiecy*?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

n=135
. 60% .. . .
60% - Sklepy w regionie wschodnim Polski
S 41%
*q&; 40% - 37%
15 29%
S
&
% 20% 180/0
Q\ 110/0 90/0
Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
n=208
60% -
Sklepy w regionie centralnym Polski
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3
<
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- 20% 16% 13%
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Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe

GfK

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone




Dystrybucja prasy handlowej

Jakie czasopisma/tytutly prasy handlowej byly dostarczane do sklepu w ciggu ostatniego

potrocza/3 miesiecy*?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

n=238

60% 1 Sklepy w miejscowosciach do 10 tys. mieszkancow
2 43%
£ ao% - 37%
3
S 25%
S 22%
% 20% - 15%
Q\ - = =

Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
n=487
60% 1 Sklepy w miejscowosciach powyzej 10 tys. mieszkancow
46%
2 42%
§ 40% 37%
3
(S
[S) 25% o,
§_ 24% 21%
S 20% A
I
8%
0% T T T T T T - 1
Wiadomosci Poradnik Handel Handlowiec Hurt & Detal Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy

Dane wazone

GfK



Dystrybucja prasy handlowej

s Wspotwystepowanie/wspotdotarcie tytutéw prasy handlowej
Wiadomosci Poradnik . e Ma_uga_z yn
Handlowe Handel Handlowca Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Zycie
Handlowe
Wiadomosci Handlowe 45% 19% 17% 15% 10% 8% 5%
Handel 19% 37% 14% 10% 9% 8% 4%
Poradnik Handlowca 17% 14% 34% 11% 9% 7% 3%
Hurt & Detal 15% 10% 11% 23% 7% 5% 3%
Handlowiec 10% 9% 9% 7% 20% 4% 2%
Detal Dzisiaj 8% 8% 7% 5% 4% 16% 2%
Magazyn Zycie Handlowe 5% 4% 3% 3% 2% 2% 9%

Zarowno dystrybucja, jak i wspotdotarcie prasy handlowej jest zroznicowane. Przykltadowo
Wiadomosci Handlowe i Handel sg wspolnie obecne w 19% sklepow spozywczych,
a w przypadku Wiadomosci Handlowych i Poradnika Handlowca wspotwystepowanie wynosi 17%

GfK

Dane wazone
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3. ) Czytelnictwo prasy handlowej
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Czytelnictwo cyklu sezonowego
(CCS)

Czy w ciqgu ostatniego potrocza/3 miesiecy* czytal(a) badz przegladat(a) Pan(i)
nastepujace tytuly prasy handlowej?

Pytanie wspomagane okazaniem oktadek kaZzdego badanego tytutu, Polska

n=725
50% -
46%
40% A 37%
32%
2
S 30% A
3
§ 23%
8 20%
S 20% A
15%
10% - 8%
00/0 T T T T T T - 1
Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe

Najwyzszy wskaznik czytelnictwa cyklu sezonowego osigqgnat
miesiecznik Wiadomosci Handlowe. Na miejscu drugim i trzecim
uplasowaly sie analogicznie Handel oraz Poradnik Handlowca

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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Czytelnictwo cyklu sezonowego
(CCS)

Czy w ciqgu ostatniego potrocza/3 miesiecy* czytal(a) badz przegladat(a) Pan(i)

nastepujace tytuly prasy handlowej?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu
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*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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Czytelnictwo cyklu sezonowego
(CCS)

Czy w ciqgu ostatniego potrocza/3 miesiecy* czytal(a) badz przegladat(a) Pan(i)

nastepujace tytuly prasy handlowej?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

n=86
60% - 550 Supermarke ow. sprzed. 300-2500 m?
2 43%
\‘E o | o,
QQ) 40% 36% 33%
15 29%
S
% 21%
S 20% A
Q\Q . =
Wiadomosci Hurt & Detal Detal Dzisiaj Handlowiec Poradnik Handel Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
=40 . oo
o - Hipermarkety (pow. sprzed. powyzej 2500 m?
s 45% 45% 44%
E 40% -
3
S 28% 28%
&
4
S 20% A 16%
I
0% T T T T T T | — 1
Poradnik Handlowiec Wiadomosci Hurt & Detal Handel Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowca Handlowe Handlowe

GfK

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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Czytelnictwo cyklu sezonowego

(CCS)

Czy w ciqgu ostatniego potrocza/3 miesiecy* czytal(a) badz przegladat(a) Pan(i)

nastepujace tytuly prasy handlowej?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

n=159
60% - Sklepy w regionie pétnocno-zachodnim Polski
S 41%
"E 40% 4 37%
3
S
§ 24% - 24%
0,
2 0% A 19 & 16%
NS
0% . . . [ ]
Wiadomosci Poradnik Handel Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
n=223
60% -
Sklepy w regionie potudniowym Polski
> 43% 43%
;S
S  40% A 359
3
<
S 25%
) 2208 20%
S 20% A
N 11%
Wiadomosci Handel Poradnik Handlowiec Hurt & Detal Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik)

Dane wazone

— badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy

GfK
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Czytelnictwo cyklu sezonowego
(CCS)

Czy w ciqgu ostatniego potrocza/3 miesiecy* czytal(a) badz przegladat(a) Pan(i)

nastepujace tytuly prasy handlowej?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

n=135
o 58% . . .
60% - Sklepy w regionie wschodnim Polski
‘g 38%
0, (]
*§ 40% - 34%
g 27%
% 21%
S 20% A
X
Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
n=208
60% -
Sklepy w regionie centralnym Polski
0,
3 30 40%
T 40% -
3
<
Q
QU
& 21%
o 7 18%
§ 20% . © 16% 14%
- . . . . . - . - . .
Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe

GfK

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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Czytelnictwo cyklu sezonowego
(CCS)

Czy w ciqgu ostatniego potrocza/3 miesiecy* czytal(a) badz przegladat(a) Pan(i)

nastepujace tytuly prasy handlowej?
Pytanie wspomagane okazaniem okfadek kazdego badanego tytutu

n=238

60% 1 Sklepy w miejscowosciach do 10 tys. mieszkancow
> 44%
% 40% - 38%
3
S 24%
& ° 21%
\‘; 20% - 16%
S 119%

0% T T T T T T - 1

Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
n=487
60% 1 Sklepy w miejscowosciach powyzej 10 tys. mieszkancow
47%

2
S 39%
S  40% A 359
3
§_ 25% 24%
2 20%
S 20% A
I

0% T T T T T T - 1

Wiadomosci Poradnik Handel Handlowiec Hurt & Detal Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe

GfK

*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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Czytelnictwo ostatniego wydania
(COwW)

Odsetek detalistow, ktorzy deklarowali, ze czytali/przegladali ostatnie wydanie danego tytutu
Pytanie wspomagane okazaniem 4 ostatnich oktadek kaZzdego badanego tytutu, Polska

n=725
04 -
30% 28%
25% A
20%
s 20% A
Q
)
@ 16%
S  15%
9 12%
S
QS
S 0% 9%
7%
5% - 4%
00/0 T T T T T T - 1
Wiadomosci Handel Poradnik Hurt & Detal Handlowiec Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe

Najwiecej detalistow w badanych kanatach sprzedazy, deklarowato, ze czytato badz
przegladatlo, sposréd ostatnich wydan badanych tytutéw - Wiadomosci Handlowe;
co piaty respondent wskazywat na ostatnie wydanie miesiecznika Handel G.FK

Dane wazone
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Czytelnictwo ostatniego wydania
(COwW)

Odsetek detalistow, ktorzy deklarowali, ze czytali/przegladali ostatnie wydanie danego tytutu

Pytanie wspomagane okazaniem 4 ostatnich oktadek kazdego badanego tytutu
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*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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Czytelnictwo ostatniego wydania
(COwW)

Odsetek detalistow, ktorzy deklarowali, ze czytali/przegladali ostatnie wydanie danego tytutu

Pytanie wspomagane okazaniem 4 ostatnich oktadek kazdego badanego tytutu

n=86
40% - 359 Supermarke ow. sprzed. 300-2500 m?
o
S 30% -
g
§ 21%
S 20% -
% D0 , 14% 13%
< R 11%
R 10% A
- . . . . . . [ ] .
Wiadomosci Hurt & Detal Handlowiec Poradnik Detal Dzisiaj Handel Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
=40 o oo
o Hipermarkety (pow. sprzed. powyzej 2500 m?
7 36%
X 30% - 29% 28%
S
S o,
§ 22%
S 20% A 16%
X
-
R 10%
5%
[ 0%
0% T T T T T T 1
Handlowiec Wiadomosci Poradnik Hurt & Detal Handel Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
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*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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Czytelnictwo ostatniego wydania
(COwW)

Odsetek detalistow, ktorzy deklarowali, ze czytali/przegladali ostatnie wydanie danego tytutu

Pytanie wspomagane okazaniem 4 ostatnich oktadek kazdego badanego tytutu

n=159

40% - Sklepy w regionie pétnocno-zachodnim Polski
S —
g 3% 1 26%
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§ 20% -
Q
N 11% 10% 10%
S 10% -
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0% | _m 0 |
Wiadomosci Poradnik Handel Handlowiec Hurt & Detal Detal Dzisiaj Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
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S 20% 1 16%
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Handel Wiadomosci Poradnik Detal Dzisiaj Handlowiec Hurt & Detal Magazyn Zycie
Handlowe Handlowca Handlowe
*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy GfK
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Czytelnictwo ostatniego wydania
(COwW)

Odsetek detalistow, ktorzy deklarowali, ze czytali/przegladali ostatnie wydanie danego tytutu

% respondentow

% respondentow

Pytanie wspomagane okazaniem 4 ostatnich oktadek kazdego badanego tytutu

n=135
41% .. . .
40% Sklepy w regionie wschodnim Polski
30% -
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20% - 16%
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*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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Czytelnictwo ostatniego wydania
(COwW)

Odsetek detalistow, ktorzy deklarowali, ze czytali/przegladali ostatnie wydanie danego tytutu
Pytanie wspomagane okazaniem 4 ostatnich oktadek kazdego badanego tytutu

n=238
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*Detal Dzisiaj (dwutygodnik) — badane 3 ostatnie miesigce, pozostate periodyki — badanych 6 ostatnich miesiecy
Dane wazone
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éyednia liczba czytanych wydan (sposrod ostatnich czterech)
(SLCWA4)

Male sklepy |
do 40 m?

pow. sprzed.

Srednie sklepy
40-99 m?
pow. sprzed.

Duze sklepy
100-299 m2
pow. sprzed.

Supermarkety

300-2500 m?
pow. sprzed.

Hipermarkety
powyzej 2500 m?
pow. sprzed.

Respondenci deklarowali czytanie srednio nieco ponad 2 z 4 ostatnich wydan
poszczegoinych tytuiow

Dane wazone

Srednia liczba czytanych wydan danego tytutu (sposrod ostatnich czterech)
Pytanie wspomagane okazaniem 4 ostatnich okfadek kaZzdego badanego tytutu, Polska

Handel

2,6

2,4

2,2

139

Detal Dzisiaj
2,4
2,4
2,5
21

2,2

342

Wiadomosci
Handlowe
2,4
2,5
24

2,6

2,3

190

=

Hurt & Detal
2,1
2,6
2,5
2,3

2,4

227

]

Poradnik
Handlowca
2,2
2,5
2,7

2,3

2,8

161

=

Handlowiec
21

2,6

2,7

2,6

2,3

66

3

Magazyn Zycie
Handlowe

1,9

2,3

2,2

2,2




GfK Custom Research Dystrybucja i czytelnictwo prasy handlowej Maj, 2011

y Czasopisma handlowe w ocenie detalistow
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Czasopisma handlowe w ocenie detalistow
Polska - ogdtem

Prosze oceni¢, ktore czytane przez Pana(iq) czasopisma dostarczajg Pan(i) najwiecej

ciekawych informacji o handlu i sektorze spozywczym, pomagajacych zwiekszy¢ sprzedaz?
(skala ocen 1-5, gdzie 5 oznacza ocene najwyzszg)

n*= 340 236 189
100% - 5o
mmmm 5=0cena
najwyzsza
29% 26%
80% -
-_- H T 4,0 w4
s 60% -
iS) 39% 34% 34% .
@ 35% 130
IS
S
% 40% -
< 32% s 2
Q
27% 2o
° T 4
20% - 23% 28% 28% 31%
= === 1=0cena
15% najnizsza
| 4% | 7°/ D 79% 6%
0% _ 5% 5% 10

Srednia ocena

Wiadomosci Handel Hurt & Detal Poradnik Detal Dzisiaj Handlowiec Magazyn
Handlowe Handlowca Zycie
Handlowe

Zdaniem detalistow najwiecej ciekawych informacji o handlu i sektorze
spozywczym dostarcza miesiecznik Wiadomosci Handlowe.

*Podstawa: osoby, ktdre czytaja/przegladajg dane czasopismo
Dane wazone
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Czasopisma handlowe w ocenie detalistow
Srednia ocena w ujeciu na typ sklepu

Prosze ocenic, ktore czytane przez Pana(ig) czasopisma dostarczajg Pan(i) najwiecej

ciekawych informacji o handlu i sektorze spozywczym, pomagajacych zwiekszy¢ sprzedaz?
(skala ocen 1-5, gdzie 5 oznacza ocene najwyzsza)

- = spozywczy maly spozywczy sredni = spozywczy duzy supermarket m hipermarket
40 4,0 4,0 40 4,0 40 4,0
4 -
2
8
a3
A%
2 -
1 .
Wiadomosci Handlowe Handel Poradnik Handlowca

Wiadomosci Handlowe zostaty wysoko ocenione przez wszystkie
typy sklepow ujete w badaniu.

Podstawa: osoby, ktére czytaja/przegladajg dane czasopismo
Dane wazone
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Czasopisma handlowe w ocenie detalistow
Srednia ocena w ujeciu na typ sklepu

Prosze ocenic, ktore czytane przez Pana(iq) czasopisma dostarczajq Pan(i) najwiecej

ciekawych informacji o handlu i sektorze spozywczym, pomagajacych zwiekszyc¢ sprzedaz?
(skala ocen 1-5, gdzie 5 oznacza ocene najwyzszg)

- = spozywczy maly spozywczy sredni == spozywczy duzy supermarket m hipermarket
4,1
4 - 3,9 3,9
3,7 3,7 3, 73 3,7
3,6 3,6

S 314 3 4 3 4
S
8
8 3 2,8

2 -

1 T T 1

Hurt & Detal Detal Dzisiaj Handlowiec Magazyn Zycie

Handlowe

Podstawa: osoby, ktére czytaja/przegladajg dane czasopismo
Dane wazone
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y Wptyw prasy handlowej na decyzje zakupowe
| wiascicieli i kierownikdw sklepow
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Wptyw prasy handlowej na menadzerdow/wiascicieli sklepow

n=632 . . . .. >
(osoby, ktdre czytaja/przegladaja
soby, Kefre coytayprecglacs Czy Pan(i) W ciagu pstatnlch 3 miesiecy...?
handiowej) (odsetek detalistow, ktorzy odpowiedzieli twierdzaco)
kupit(a)/zamowil(a) do sklepu produkt
sugerujac sie reklama badz informacja w 449/
prasie handlowej
kupit(a)/zamowit(a) do sklepu produkt
innej niz zwykle marki sugerujac sie 30%
reklama badz informacjq w prasie C
handlowej
kupit(a)/zamowit(a) wieksza niz zwykle
ilos¢ jakiegos produktu z powodu 230/
informacji w prasie handlowej o promocji e
tego produktu dla konsumentow
kupit(a)/zamowit(a) wieksza niz zwykle
ilos¢ jakiegos produktu z powodu 220/
informacji w prasie handlowej o promocji c
handlowej
zmienit(a) wystrdj sklepu lub ustawienie
produktow na podstawie informacji z 13%
prasy handlowej
0% 10% 20% 30% 40% 50%

% respondentow

Ponad 40% respondentow pod wplywem reklamy i informacji zawartej w prasie
handlowej wzbogacito swojg oferte asortymentowq o polecane/reklamowane produkty

GfK

Dane wazone
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y Podsumowanie




Dystrybucja i czytelnictwo prasy handlowej

Podsumowanie

Pozycje lidera wsrod siedmiu objetych badaniem tytutdw pracy handlowej, pod
wzgledem dotarcia jak i czytelnictwa w badanych kanatach sprzedazy (sklepy
spozywcze: mate, Srednie, duze, super- i hipermarkety — z wyjatkiem dyskontow
i sklepow specjalistycznych), uzyskat miesiecznik Wiadomosci Handlowe. Druga
i trzecia lokata nalezy do periodykow Handel i Poradnik Handlowca.

W opinii detalistow tytutem prasy handlowej, ktéry dostarcza im najwiecej ciekawych
informacji o handlu i sektorze spozywczym jest czasopismo Wiadomosci Handlowe
- uzyskato ono najwyzszg Srednig ocene (4,0 w pieciopunktowej skali). Wiceliderzy to:
Handel (3,9), oraz Hurt & Detal i Poradnik Handlowca (3,8).

Informacje i reklamy zawarte w prasie handlowej, majg znaczny wplyw na
zamowienia sktadane przez wiascicieli i kierownikéw sklepéw. Ponad 40% z nich kupito
badZz zamdwito produkt do sklepu reklamowany/opisany w czasopismach handlowych.
30% respondentéow kupito do sklepu produkty innej niz zwykle marki, a ponad 20%
zamowito wiekszg ilos¢ jakiego$ produktu niz zwykle z powodu informacji o jego
promocji. Ponadto 13% detalistdw zmienito wystrdj sklepu lub ustawienie produktéw
korzystajac z informacji zamieszczonych w prasie handlowe;.
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Nota prawna

Badanie i raport koncowy opracowane zostaty przez GfK Polonia Sp. z o.o0.

Wyniki badania i raport koncowy stanowig przedmiot praw autorskich majagtkowych
Wydawnictwa Gospodarczego Sp. z o.0.

Publikowanie catosci lub czesci, powielanie i rozpowszechnianie wynikow badan i raportu
koncowego oraz wykorzystywanie ich w catosci lub czesci w jakiejkolwiek formie
pozostajgcej w sprzecznoSci z przepisami prawa autorskiego bez zgody wymienionych
podmiotdw, stanowiC bedzie naruszenie majatkowych praw autorskich i bedzie Scigane na
drodze postepowania karnego oraz stanie sie przedmiotem stosownych roszczen na drodze
postepowania cywilnego.

Wiasciciel praw autorskich majatkowych niniejszego raportu — Wydawnictwo Gospodarcze
Sp. z 0.0. ma prawo postugiwaC sie raportem z zastrzezeniem sytuacji, w ktorej
wykorzystanie raportu lub jego czesci odbywacC sie bedzie w sposob nierzetelny, w
szczegolnosci w przypadku, gdy mogtoby narusza¢ renome GfK Polonia lub wprowadza¢ w
btad co do wynikow badania lub rzeczywistego wykonawcy.
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Kontakt:

Renata Twardowska

Trade Research & Consulting

GfK Polonia

Tel. (22) 43 41 475

E-mail: renata.twardowska@gfk.com
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